
HET VISSERIJBLAD 
Abonnementen: Binnenl. 1 jaar 300 F - 6 maanden 150 F - 3 maanden 80 F - Buitenl. 1 jaar 325 F - Holl. 1 jaar Fl. 22 
Verantwoordelijk Drukker-Uitgeefster: Simonne BOLLINNE, Vindictivelaan 22, Oostende, Tel. 725.23, PCR 41.89.87 

VRIJDAG 

17 JULI 1964 

DRUKKERIJ 

Telefoon nr. 777.13 

De rol van de sektor distributie in onze 
•campagne ten voordele van het visverbruik 

Om ihet v isve ibru ik te verhogen moet men kunnen rekenen op de 
medewerk ing van iedereen, in de allereerste plaats op deze van de belang­
hebbende uit de v isser i jwereld. W i j doen dus op allen beroep om het 
doel dat w i j nastreven te bereiken, t.t.z. aan ons volk te doen verstaan, 
dat het een grote ekonomische weldaad is de onmetel i jke schatten van de 
zee te exploi teren. 

De door de Propagandavereniging voor meer v isverbru ik gevoerde 
campagne heeft als hoofddoel de grootsl- mogel i jke u i tbre id ing te geven 
aan de visser i jn i jverheid, dank zij de vulgarisat ie van het v isverbruik bi j 
onze bevo lk ing; door te trachten aan voordel ige voorwaarden, een eerste 
rangsvoedsel ter besdhikking te stellen, waarvan de voedingskwal i te i ten 
onbetwistbaar zi jn. 

Geheel het land heeft belang bi j de voorspoed van de visseri j . Zij 
bezigt ruim tweeduizend fami l ies bi j de visserij zelf, zonder gewag te 
maken van de nevenbedri jven- De visseri j gebru ik t jaarl i jks voor honderden 
duizenden frank netten, koorden, kabels, o l iën, vetten, manden, ijs. Zij 
verschaft werk aan de gieter i jen, aan de scheepsbouwwerven, enz. 

Door vis te kopen door onze vissers aangebracht verleent de ver­
b ru iker zi jn medewerk ing aan de on tw ikke l ing van een nationaal werk, 
'hij waarborgt het bestaan van onze vissers, deze moedige en noeste wer­
kers d ie , in alle weersomstandigheden, d ikw i j l s op gevaar van hun leven, 
de r i jke bui t uit de zee halen. 

Doch de visser i jn i jverheid is onmogel i jk zonder de vishandel, en 
geen handel zonder verbru iker ; geen welvaart voor de reders, de vissers­
reders, kopers, verzenders, detai l lanten, enz. De akt ivi tei t van deze bi j 
uitstek nationale n i jverheid houdt niet op bi j het lossen van de ladingen, 
zij e indigt slechts op de tafel van de verbruiker . 

Sedert enkele jaren, en zulks dank zj de oordeelkundige hu lp van 
onze openbare besturen, werden onze vissershavens vergroot en gemoder­
niseerd; onze visseri jvloot 'heeft zich kunnen aanpassen aan de modern i ­
sering van de ui t rust ing; dank zij de visserijscholen, ontvangen onze toe­
komstige vissers de nodige technische kennissen. Deze verschi l lende ver­
beter ingen hebben ons land in staat gesteld een eervoi le plaats in te 
nemen in de exploi tat ie van de zeevisserij. De reders en de vissers­
reders hebben zich hiervoor zeer zware geldel i jke opof fer ingen getroost. 

De resultaten van deze verbeter ingen zi jn zeer afdoend, de nationale 
produkt ie van bodemvis is de laatste jaren aanzienli jk gestegen; in 1931 
bedroeg deze produkt ie 14.460.800 kg ; in 1938 was zij bi jna v e r d u b b e l d ; 
28-448.911 kg ; in 1953 bereikt zij 43.509.675 kg en in 1963 is zij gestegen 
tot 45.831.484 kg 

Als men de andere aanvoeren bi j rekent bedraagt de nationale pro­
dukt ie in 1963 ; 51 653.517 kg, voor een waarde van 655.841.248 F, z i jnde : 

Bodemvis 

Pelagisohe vis 

Garnaal 

Schaal- en weekdieren 

Totaal 

45.831.484 kg, waarde 592.656-584 F 

3.935.931 kg , waarde 15.899.996 F 

915-304 kg , waarde 27.320.167 F 

970.798 kg, waarde 19.964.501 F 

51.653.517 kg, waarde 655.841.248 F 

Om deze produkt ie te kunnen opslorpen moet men de afzetgebieden 
in ons land ver^hogen- Wanneer in de vreemde de kwal i te i ten van de 
zeevis, zowel op gebied van voedingswaarde als onder ekonomisch oog­
punt erkend zi jn, in Belgiè integendeel zi jn zij niet naar waarde geschat, 
omdat men ze niet kent. 

Het is ons aller plicht de binnenmat"kt van onze v isser i jprodukten 
uit te 'breiden. Ons verbru ik per kop en per jaar is miniem in verge l i j k ing 
met dit van andere landen; zonder te w i l len trachten het ci j fer te bereiken 
van de landen waar het verbru ik van verse zeevis de 20 kg overtref t , 
moet men er in België toch kunnen toe komen de hedendaagse konsumptie 
te verdubbelen. 

Op dit gebied is er een hele opvoeding te doen, de Propaganda­
verenig ing heeft zich hier voorgespannen; 'hare middelen waren echter tot 
op heden ontoereikend om aan haar aktie de nodige u i tbre id ing te geven. 

De verenig ing, waar in al de sektoren ver tegenwoord igd zi jn, streeft 
geen enkel persoonli jk belang na, zij i jvert voor 'het algemeen we lz i jn , 
zij heeft voor doel : 

— onze nationale visseri jn i jverheden bevoordel igen; 

— alle middelen opzoeken en in werk ing stellen om het verbruik van vis 
en viskonserven in 'het land te verhogen; 

— de vooroordelen tegen het v isverbruik bestr i jden; 

— verbruikcentra opzoeken en afzetgebieden openen voor de «goedkope 
vissoorten», die 'bij gebrek aan afzetgebied, aan spotpri jzen moeten 
worden verkocht en aan de vismeelfabr ieken gezonden; 

— een lonende pri js 'bekomen voor 'het zeer zwaar we rk van onze vissers; 

— van de visserij een ware bron van nationale rijkdo'm maken. 

Onze verenig ing richt zich dus tot de v rouw in hare dubbele hoe­
danigheid van moeder en hu isvrouw. Als men de v rouw overtuigt van de 
voedingswaarde van de visser i jproblemen, zet men haar aan : a) meer vis 
te geven aan haar k inderen, b) meer v isser i jprodukten te gebruiken in de 
dagel i jkse menu's. Onze verenig ing 'bestrijdt eveneens de vooroordelen 
we lke de oorzaak zi jn dat de visser i jprodukten in onze 'huisgezinnen de 
plaats niet innemen die zij verdienen. 

P R O G R A M M A 

Ziehier een beknopt overzidht van ihet zeer ui tgebreid programma 
van de Propagandavereniging : 

1. Verhoging van het verbruik der zeevisserijprodukten in de restaurants. 

(Di t vraagstuk behandelen w i j in een afzonderl i jk art ikel)-

2. Opvoeding van de huidige generaties, door het organiseren van : 

— voordrachten langs radio en televisie; 

— voordrachten in 'de volksmiddens, opgeluisterd door f i lmen en licht­
bee lden; na de voordrachten ui tdel ing van prospectussen; 

— kooklessen en kookpr i jskampen voor de 'huisvrouwen; 

— v isweken in al de grote centra van het land; 

— uitstalprijsikampen voor vishandelaars; 

— openbare 'pri jskampen voor leer l ingen-koks (over de bereid ing van 
goedkope visschotels); 

— propaganda langs de kinema, vulgar isat ief i lmen, organisatie van f i l m ­
avonden, bi jzonder in popula i re middens, na de kinemavoorstel l ingen 
ui tdel ing van prospektussen; 

— publ ic i tei t langs de pers; 

— medewerk ing met gas- en elektriciteitsmaatsdhappijen; 

— publ icat ie van kookboekjes, p lakbr ieven, plakkaten in t re in en t ram­
r i j tu igen, v ignetten, enz. 
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3. Propaganda in de scholen. 

— door de organisatie van kooklessen voor het onder^vijzend personeel 
en de grote leer l ingen; 
b i j het opmaken van het programma van de huishoudklassen, een 
belangri jk gedeelte voorbehouden aan de verhoging van ihet v isverbru ik ; 
publ ici tei t ten voorde le van 'het v isverbru ik op het didaktisoh materieel; 

— uitgeven van didaktisdhe tabellen betref fende de voedingswaarde van 
de v is en andere tabel len inzake de aanvoeren en de pr i jzen van de 
verschi l lende vissoorten; 

— onze sdholen ui tnodigen tot bezoeken aan onze vissershavens; 
—• de organisatie van pr i jskampen voor de leerl ingen over speciale onder­

werpen in betrekking met de v isser i jprodukten; 
— de organisatie van k inemavoorste l l ingen in de söholen; 
— de kosteloze ui tdel ing van bereide vissdhotels in de volksscholen. 

4. Propaganda ten voordele van een groter visverbruik bij het leger en 
in de gemeenschappen welke afhangen van de openbare besturen. 
(Afzetgebieden v inden voor de «goedkope vissoorten») 

— door de organisat ie van bi jzondere dagen — (bi jzonder t i jdens de 
seizoenvisserijen) — voor het leger, de gevangenissen, de onderwi js­
inr icht ingen we lke ressorteren onder de openbare besturen, de we lda­
digheidsinstel l ingen, enz-; 

— bi jzondere oproep aan de kloosters, kostscholen, enz. om hun aandacht 
te t rekken op de vissoorten we lke op zekere t i jdst ippen van het jaar 
moeten worden verbru ik t . 

5. Andere middelen, 

— onze handelaars u i tnodigen hun installaties en uitstal l ingen te modern i ­
seren — ( w i j zi jn ge lukk ig te (kunnen zeggen dat hier al een zekere 
verbeter ing is waar te nemen, bi jzonder in de grote centra) ; 

— speciale propaganda ten voordele van de verkoop van de seizoenpro-
dukten; 

— d e organisatie van regionale verkoopdagen in de centra waar geen 
vishandel is, enz 

De door de Propagandavereniging gevoerde campagne (heeft dus 
als voornaamste doel een zo groot mogel i jke u i tbre id ing te geven aan de 
visser i jn i jverheid, dank zij d e vulgarisat ie van het v isverbruik bi j onze 
bevo lk ing , door te trachten aan voordel ige voorwaarden, een produkt van 
allereerste hoedangheid te harer beschikking te stellen waarvan de voe­
dingswaarde onbetwistbaar is. 

HOE KUNNEN DE HANDELAARS ONS BIJ DEZE KAMPAGNE 

BEHULPZAAM ZIJN ? 

a) —. Door de verbeter ing van hun installaties; zij moeten aantrekkel i jke 
installaties ter beschikking stellen van hun ikliënteel, we lke te vergel i jken 
zi jn met de beste d ie er bestaan — ( in de grote steden bestaan er reeds 
een zeker aantal gemoderniseerde winkels , in de kleinere gemeenten moet 
echter nog veel worden gedaan) ; 
— het verbru ik aanbevelen van de zogezegde «gemene vissoorten»; 
— het invoeren van de gewoonte ook vis te doen eten bui ten de magere 

dagen; 
— een produkt van allereerste kwal i te i t ter beschikking stellen van het 

publ iek. 
b ) — Bij middel van onze tracten welke gratis ter beschikking worden 

gesteld. 
—• de verschil lende vissoorten beter doen kennen en de manier van be­

reiden verbeteren; 
—• de visschotels leren waarderen. 

Wi j moeten de visbereiding verbeteren. In België is deze bere id ing 
over het algemeen al te eenvoudig : als het een grote vis is, word t hi j 
in moten gesneden en in kokend water geworpen , is het een kleine dan 
word t hi j gebakken-

We lnu , de vishandelaars zi jn het best geplaatst om de verbru iker 
op te voeden en hem de verschil lende vissoorten te doen kennen. Er be­
staan meer vis- dan vleessoorten, met inbegr ip van bet gevogelte en het 
w i l d . Elke vissoort heeft haar eigen b i jzondere smaak en er bestaan een 
oneind ig aantal recepten om de grootste lekkerbekken tevreden te stellen. 

Buiten de receptieblaadjes, aangepast aan de verschi l lende vissoor­
ten, — we lke gratis worden toegezonden— bestaan er door de Propa­
ganda verenig ing ui tgegeven kookboekjes. 

W i | moeten trachten onze goedkope vissoorten o p de tafel te b ren­
gen en ons niet beperken tot de verkoop van tong, tarbot, kabel jauw, rog, 
p ieterman en schelvis. 

Het vraagstuk «prijs» is opgelost wanneer de verbru iker kan vast­
stellen, dat er bui ten d e zogenaamde kategor ie «f i jne vis» ,een groot 
aantal vissoorten aanwezig z i jn, we lke even lekker en voedzaam zijn en 
alt i jd aan voordel ige pr i jzen worden verkocht. 

De kl iënteel moet er aan gewennen zich, wat w i j de «vis van de 
dag» noemen, aan te schaffen, t.t z de vissoort we lke in het bereik staat 
van ieders beurs. 

Een propagandacampagne moet lang duren alvorens zi | def in i t ieve 
resultaten oplevert. Om te ge lukken moet men, naast de indiv iduele in i t ia­
t ieven, 'n kol lekt ieve inspanning doen w i l men tastbare resultaten bekomen. 

Een propaganda moet gevoerd worden volgens een we l bepaald 
plan. Wi j moeten bet publ iek methodisch inl ichten volgens de visseri j ­
seizoenen. De perscampagnes moeten samenvallen met manifestat ies: ten­
toonstel l ingen, v isweken, kongressen, enz., en gesteund worden door voor­
drachten, f i lms, demonstraties en ikookpr i jskampen, ui tstalwedstr i jden, 
radio- en televis ieui tzendingen, p lakbr ieven, folders en kookboekjes. 

Om tot een groter v isverbruik te komen, moeten w i j kunnen rekenen 
op de steun en de medewerk ing van iedereen Wi j doen dan ook beroep 
op al de belanghebbenden van de visser i jwereld om ons te steunen in 
onze campagne, waarvan de uitslag ten goede komt, én aan de reder, én 
aan de visverweHker. én aan de handelaar, én aan de verbruiker . 

Wi j zi jn ge lukk ig te mogen verklaren dat de produkt ie geen ogen­
bl ik geaarzeld heeft ons haar vo l led ige steun toe te zeggen, zij 'heeft reeds 
een belangr i jke bi jdrage gestort; w i j zi jn hun leiders dan ook van harte 
dankbaar voor deze bl i jk van nationale solidariteit 

Wi j menen te mogen verhopen dat de sektoren «distributie» en 
«verwerking» niet langer meer zul len aarzelen het voorbeeld van de séktor 
«produktie» te vo lgen, gelet op zeer ger inge opof fer ing we lke van iedereen 
word t gevraagd; de b i jdrage 'beloopt tot de zeer minieme som van 0,05 %, 
t.t.z. o p iedere aankoop van 1000 F betaalt U 0,50 F voor het Propaganda-
fonds-

De ui tvoer ing van het hiervoren aangehaald programma hangt af 
van de samenwerking van al de 'belanghebbenden, pr ivate en of f ic ië le 
De openbare instanties hebben ons stell ig be loo fd hun geldel i |ke steun 
gevoel ig te verhogen op voorwaarde dat de diverse sektoren ook hun 
steentje b i jdragen. Wi j doen dus nogmaals beroep op de bevoegde ver­
bonden en verenig ingen uit de v isser i jwereld, om met de Propaganda­
verenig ing voor v isverbruik de nationale markt te veroveren waar welz i jn 
en voorspoed voor allen te v inden zi jn. 

Het groot huishoudelijk verbruik van de visserijprodukten en het 
veroveren van onze binnenlandse markten, hangen af van de medewierking 
van iedereen. 

J, V.H, 
A lgemeen Secretaris 

SCHADE AAN OERDEN 
EIGEN SCHADE AAN 
ROMP EN MOTOR 
BRANDSCHADE 
OPSLEPING 
TOTAAL VERLIES 
PN VOOR BOUWRISICO'S 

HULP 
verzekert 
aan zeer go< 
de vissersva 

H. BAELSKAAI, 27, OOS 

IN NOOD 
ide voorwaarden 
artuigen 
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